LAMPIRAN

KUESIONER PENELITIAN
ANALISIS BAURAN PEMASARAN
QOFFAI KOPI SIDIKALANG

Bapak/Ibu yang terhormat, saya mohon bantuan dan kesediaan untuk dapat mengisi
kuesioner singkat di bawah ini. Adapun kuesioner ini di susun sebagai penelitian

untuk menyelesaikan tugas akhir. Atas kesediaan Bapak/Ibu saya ucapkan terima

kasih.

A. IDENTITAS RESPONDEN

Isilah identitas diri Bapak/lbu dengan keadaan yang sebenarnya (ldentitas di
rahasiakan)

a. Nama

b. Usia

c. Jenis Kelamin :

d. Pekerjaan

PETUNJUK PENGISIAN

Bapak/Ibu berilah tanda () pada setiap kolom jawaban yang tersedia sesuai dengan
jawaban Bapak/Ibu pilih

1. Sangat Setuju (SS)

2. Setuju (S)

3. Kurang Setuju (KS)

4. Tidak Setuju (TS)

5. Sangat Tidak Setuju (STS)

B. VARIABEL BAURAN PEMASARAN

Pernyataan Jawaban

SS S KS | TS | STS

Produk

1. | Saya merasa kualitas sesuai yang diharapkan

konsumen




2.| Saya merasa packaging Qoffai Kopi
Sidikalang menarik

3. | Saya merasa Qoffai Kopi Sidikalang memiliki
keragaman produk
Harga

4. | Saya merasa harga Qoffai Kopi Sidikalang
terjangkau sesuai dengan kualitas kopi

5. | Saya merasa harga Qoffai Kopi Sidikalang
bersaing dengan produk lain.

6. | Saya merasa harga Qoffai Kopi Sidikalang
sesuai nilai produk yang serupa dengan
perusahaan lain
Tempat

7. | Saya merasa produk Qoffai Kopi Sidikalang
terdapat di online

8. | Saya merasa lokasi cepat Qoffai Kopi
Sidikalang diakses

9. | Saya merasa tempat Qoffai Kopi Sidikalang
yang nyaman
Promosi

10. | Saya merasa informasi yang disampaikan
Qoffai Kopi Sidikalang jelas dan menarik

11. | Saya merasa promosi dilakukan Qoffai Kopi
Sidikalang menggunakan beragam media

12. | Saya merasa promosi Qoffai Kopi Sidikalang

menyampaikan pesan yang dapat dipercaya




C. VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN

Keputusan Pembelian (Y) SS S |KS (TS |STS

Pengenalan Masalah

1. | Saya merasa sudah memiliki pengetahuan
yang cukup tentang merek Qoffai Kopi
Sidikalang sebelum memutuskan untuk

membelinya.

2. | Saya merasa percaya terhadap merek Qoffai
Kopi Sidikalang setelah mengetahui informasi

yang cukup tentang merek tersebut.

3. | Saya merasa yakin bahwa merek Qoffai Kopi
Sidikalang adalah pilihan yang tepat untuk

saya.

Pencarian Informasi

4. | Saya cenderung mencari informasi dari
berbagai sumber sebelum membeli Qoffai

Kopi Sidikalang

5. | Saya merasa lebih puas dengan keputusan
pembelian saya jika sudah melakukan
pencarian informasi yang cukup tentang Qoffai

Kopi Sidikalang

6. | Saya cenderung mencari ulasan dan

testimonial dari orang lain sebelum membeli
Qoffai Kopi Sidikalang

Evaluasi Berbagai Alternatif

7. | Saya suka Qoffai Kopi Sidikalang karena
memiliki pelayanan dan respon baik yang di
berikan oleh penjual yang menyajikan Kopi
Sidikalang

8. | Saya suka Qoffai Kopi Sidikalang karena
kualitas dan rasa yang lebih baik dari pada

merek Kopi lain yang saya bandingkan




Sebelum membeli Qoffai Kopi Sidikalang,
saya cenderung bertanya kepada orang lain

tentang rasa merek Kopi lainnya

10.

Saya selalu mempertimbangkan faktor-faktor
seperti rasa, aroma, kualitas dan harga Qoffai
Kopi Sidikalang sebelum memutuskan untuk

membeli

Keputusan Pembelian

11.

Saya merasa puas dengan keputusan

pembelian saya untuk membeli Qoffai Kopi
Sidikalang

12.

Saya merasa senang dengan kualitas Qoffai

Kopi Sidikalang yang saya beli

13.

Saya merasa yakin bahwa Qoffai Kopi
Sidikalang akan memenuhi kebutuhan dan

ekspektasi saya sebagai konsumen

Model

Model Summary®

R R Square

Adjusted R Square

Std. Error of the Estimate

86442 T47

7136

2.440

a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga, Produk, Tempat

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Model

ANOVA?®

Sum of Squares df Mean Square

Siq.

Regression 1668.641 4

Residual 565.549 95
Total 2234.190 99

417.160
5.953

70.074

000"

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Promosi, Harga, Produk, Tempat




Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 7.404 2.881 2.5710 012

Produk 761 231 .246 3.299 .001 AT78 2.093

Harga 582 210 .189 2.773 .007 S 1.744

Tempat 1.501 275 432 5.456 .000 425 2.354

Promosi .868 194 .249 4.476 .000 .861 1.162
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Histogram
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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20

144 ]

10

-2

o

Regression Standardized Residual
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N

Normal Parameters®®

Most Extreme Differences

Test Statistic

Asymp. Sig. (2-tailed)

Mean

Std. Deviation
Absolute
Positive

Negative

100
.0000000
2.39010756
.050

.050

-.048
050

2004

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Correlations

Produk Produk Produk Produk
Produk Pearson Correlation 1 198" 147 729"
Sig. (2-tailed) .048 145 .000
N 100 100 100 100
Produk Pearson Correlation 198 1 -.017 584"
Sig. (2-tailed) .048 867 .000
N 100 100 100 100
Produk Pearson Correlation 147 -.017 1 596~
Sig. (2-tailed) .145 867 .000
N 100 100 100 100
Produk Pearson Correlation 729" 584" 596" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha

N of ltems

728




Correlations

Harga Harga Harga Harga
Harga Pearson Correlation 1 -.036 -.228° 4307
Sig. (2-tailed) 722 023 .000
N 100 100 100 100
Harga Pearson Correlation -.036 1 184 646~
Sig. (2-tailed) 722 067 .000
N 100 100 100 100
Harga Pearson Correlation -.228° 184 1 606"
Sig. (2-tailed) 023 067 .000
N 100 100 100 100
Harga Pearson Correlation 4307 646" 606"~ 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.844
Correlations
Tempat Tempat Tempat Tempat
Tempat Pearson Correlation 1 .051 -.068 544~
Sig. (2-tailed) 614 .501 .000
N 100 100 100 100
Tempat Pearson Correlation .051 1 248" 666~
Sig. (2-tailed) 614 013 .000
N 100 100 100 100
Tempat Pearson Correlation -.068 248" 1 6497
Sig. (2-tailed) 501 013 .000
N 100 100 100 100
Tempat Pearson Correlation 544" 666 6497 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Correlations
Promosi Promosi Promosi Promosi
Promosi Pearson Correlation 1 -.087 -.114 449"
Sig. (2-tailed) .390 257 .00C
N 100 100 100 10C
Promosi Pearson Correlation -.087 1 .054 ST
Sig. (2-tailed) 390 593 .00C
N 100 100 100 10C
Promosi Pearson Correlation -.114 054 1 666"
Sig. (2-tailed) 257 593 .00C
N 100 100 100 10C
Promosi Pearson Correlation 4497 5177 666" 1
Sig. (2-tailed) .000 000 .000
N 100 100 100 10C
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Cronbach's Alpha N of Items
.832 3
Correlations
Kepu Kepu Kepu Kepu Kepu Kepu Kepu Kepu Kepu Kepu Kepu Kepu Kepu Kepu
tusa tusa tusa tusa tusa tusa tusa tusa tusa tusa tusa tusa tusa tusa
n n n n n n n n n n n n n n
Pem | Pem | Pem | Pem | Pem | Pem | Pem | Pem | Pem | Pem | Pem | Pem | Pem | Pem
belia belia belia belia belia belia belia belia belia belia belia belia belia belia
n n n n n n f n n n n n M n
Keputus Pearso 1 .189 .047 .254° -038 .168 .260° .436° -.007 .260° .321° .269° .200° .561
o . ; ; i i i i
Pembeli Correla
an tion
Sig. (2- 060 645 .011 708 095 .009 .000 943 .009 .001 .007 .046 .000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Keputus Pearso .189 1 .280° 072 -194 .174 .210° .148 .099 .123 .329° .201° .023 .447
an n ] ’ )
Pembeli Correla
an tion
Sig. (2- .060 009 478 054 .083 .036 .141 329 222 .001 .045 .820 .000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100



-

Keputus Pearso .047 .259 1 165 -107 .000 .097 .154 099 .029 .3100 .072 .139 .401
an n ) ’ )
Pembeli Correla
an tion

Sig. (2- .645 .009 402 290 1.00 335 .126 .329 .771 .002 .475 .167 .000

tailed) 0

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Keputus Pearso .254° .072 .165 1|-075| 008| .173 | .342° | 057 .055| 486" | .166| 028 449
an n ) ’ )
Pembeli Correla
an tion

Sig. (2- .011 .478 .102 458 939 .085 .001 572 .587 .000 .098 .781 .000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Keputus Pearso -.038 -.194 -107 -.075 1| .154| 137 |-162| 026 | .116 | -.002 | 314" | .133| .196
an n :
Pembeli Correla
an tion

Sig. (2- .708 .054 .290 .458 125 173 106 .799 252 983 .001 .186 .051

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Keputus Pearso .168 .174 .000 .008 .154 1| .270°| 178 315 | .3217 | -.119 | .343" | .454" | 532
an n ’ 2 ! y ’ :
Pembeli Correla
an tion

Sigates .095| .083| 1.00| 939 | .125 .007 .077 .001 .001 .240 .000 .000 .000

tailed) 0

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Keputus Pearso .260° .210° .097 173 .137 .270 1| .133 | -094 | 339" | .107 | .620° | .549" | 633"
an n : 2 : 2 : >
Pembeli Correla
an tion

Sig. (2- .009 .036| 335 .085 .173| .007 187 352 .001 .291 .000 .000 .000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Keputus Pearso .436° .148 .154 .342° -162 .178 .133 1| 070 112 | 3317 | .026 | .257 | .495°
. - ‘ ‘ : : i
Pembeli Correla
an tion

Sig. (2- .000 .141 .126 .001 .106 .077 .187 490 .265 .001 .799 .010 .000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100



Keputus Pearso -.007 .099 .099 .057 .026 .315 -.094 .070 1 -134 -078 .026 -.057 .213
an n ’
Pembeli Correla
an tion

Sig. (2- .943 .329 329 572 .799 .001 .352 .490 185 438 .795 571 .033

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Keputus Pearso .260° .123 .029 .055 .116 .321° 339 .112 -134 1 -.057 .283 .450° .466
an . ; i i i i "
Pembeli Correla
an tion

Sig- (2- .009 .222 771 587 252 001 .001 .265 .185 572 .004 .000 .000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Keputus Pearso .321° .329° .310° .486° -.002 -119 .107 .331" -.078 -.057 1 .149 -.063 .452°
an " : . : . . ‘
Pembeli Correla
an tion

Sig. (2- .001 .001 .002 .000 .983 .240 .291 .001 .438 .572 139 532 .000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Keputus Pearso .269° .201° .072 .166 .314° .343° 620 .026 .026 .283 .149 1 .465 642
an . : : > ; ” ; :
Pembeli Correla
an tion

Sig. (2- .007 .045 475 .098 001 000 .000 .799 .795 .004 .139 .000 .000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Keputus Pearso .200° .023 .139 .028 .133 .454° 549 257 -057 .450° -063 .465 1| 575
an n 2 : : : 2 >
Pembeli Correla
an tion

Sig. (2- .046 .820 .167 .781 .186 .000 .000 .010 .571 .000 .532 .000 .000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Keputus Pearso 561" .447° .401° .449° 196 .532° .633° .495 .213 .466 .452° .642° .575 1
. - ‘ ‘ : ‘ . : ‘ 5 : : :
Pembeli Correla
an tion

Sig. (2- .000 .000 .00 .000 .051 .000 .000 .000 .033 .000 .000 .000 .00O

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100




*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of ltems
T13 13

Ke Ke Ke | Ke Ke Ke | Ke Ke Ke | Ke Ke Ke|Ke
put put put put put put put put put put put put put
P|IP|P T|IT|T|IP|P|Plus|us|us|jus|us|us|us|us|us|us|us|us| us
r|ir|r HHH|e|e|e|r|r|r|janjan|an|an|an|an|an|an|an|an|an|an|an
0O 0 0 a a m m m o 0 o Pe Pe Pe Pe Pe Pe Pe Pe Pe Pe Pe Pe Pe
dddr rrpppmmmmbmb mbmb mb mb mb mb mb mb mb mb mb
U U U g gagaaa o o o eli el eli el el eli el el el el el el el
Klk|lk|a|alJa|t|t|t|si|si|si|an|an|an|an|an|an|an|an|an|an|an | an | an
NV 1 11 1]|1]|1 1|1|1|1| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10
o 0(0|0|0O|0|O|0O]|O 0 0 o( o) 0| 0| O O| O] O O| 0| O| O| O

i 0/ 0|0|0|0|0|0O]|O 0 0

Mea 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 40 40 37 41 41 40 40 41 41 40 40 40 39

o .| .| .| -| -] | -] -] -| -] -| -|-08|.0F|.09|.0F|.07|.08|.09|.0F|.0F | .0F|.0F | .0F| .06
e 010(0|0(0|]0|0|0|0|0]0O|0O0| 6| 9| 5| 6| 2| 2| O 4| 3| 2| 3| 4| 5

Mea 6 4 0|2 5/ 9, 6|8 7|82

Med 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 4.0
o .| .| - -| -| -] -| -] -] <) | - O] O Of O] O G| O] O| O] O O] O] O

Mod 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4



e .| . - - - - o o s -] -|BSTO 84 .76|T2 82|90 74| 73| 72| 73|73 .65
o 8| 7|1 &1 9| 8|9\ 76|77 7|19 8| 3| | 1| 3| 5| 4| 4| 0| &5 2| T| 1
ato 5 4 0 1

e .| . - - - - -] -] - -] -] -|-73]|62]|.89]|58)|.52|.68|.81|.55|53|.52]|.53].54]| .42

e 7| 56|87, 9 5|4 5|6]5/9| 6| 8| 6| 0| 3| 0| 8| 3| 3| 5| 5| 4| 4
e 3|5|4|4|2|7|8|6|9|1]1]|1

3/1]6|5/0|7/0|]4|, 314|989
Ran 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4
ge
s 1| 1| 1| 141|111 1|44 1| 1| 1| 1| 1| 1| 1| 1| 2| 1| 1| 1| 1
mu
m

e 5| 51 5| 5|5 5|5|5|5|5|5|5| 5| 5| 5| 5] 5| 5| 5| 5| 5| 5| 5| 5| 5

imu

Sum 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 40 40 37 41 41 40 40 41 41 40 40 40 39
1|2lolol1]|7|1|olol1]4|7| 3| 9| 5| 9| 1| 8| 1| 5| 5| o| 1| 4| 8

Frequency Table

Produk
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 5 5.0 5.0 6.0
Kurang Setuju 10 10.0 10.0 16.0
Setuju 49 49.0 49.0 65.0
Sangat Setuju 35 35.0 35.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Produk
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Kurang Setuju 7 7.0 7.0 9.0
Setuju 57 57.0 57.0 66.0
sangat Setuju 34 34.0 34.0 100.0

Total 100 100.0 100.0




Produk

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 3 3.0 3.0 3.0
Tidak Setuju 2 2.0 2.0 5.0
Kurang Setuju 8 8.0 8.0 13.0
Setuju 66 66.0 66.0 79.0
Sangat Setuju 21 21.0 21.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Harga
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 3 3.0 3.0 3.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 7.0
Kurang Setuju 9 9.0 9.0 16.0
Setuju 52 52.0 52.0 68.0
Sangat Setuju 32 32.0 32.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Harga
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 6.0
Kurang Setuju 6 6.0 6.0 12.0
Setuju 55 55.0 55.0 67.0
Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Harga
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0
Tidak Setuju 3 3.0 3.0 7.0
Kurang Setuju 31 31.0 31.0 38.0
Setuju 38 38.0 38.0 76.0
Sangat Setuju 24 24.0 24.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Tempat

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Tidak Setuju 1 1.0 1.0 3.0
Kurang Setuju 6 6.0 6.0 9.0
Setuju 58 58.0 58.0 67.0
Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Tempat
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 2 2.0 2.0 3.0
Kurang Setuju 10 10.0 10.0 13.0
Setuju 68 68.0 68.0 81.0
Sangat Setuju 19 19.0 19.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Tempat
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1] 10| 1.0 1.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 5.0
Kurang Setuju 9 9.0 9.0 14.0
Setuju 61 61.0 61.0 75.0
Sangat Setuju 25 25.0 25.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Promosi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 5.0
Kurang Setuju 6 6.0 6.0 11.0
Setuju 57 57.0 57.0 68.0
Sangat Setuju 32 32.0 32.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Promosi

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 1 1.0 1.0 2.0
Kurang Setuju 9 9.0 9.0 11.0
Setuju 56 56.0 56.0 67.0
Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Promosi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 8.0
Kurang Setuju 29 29.0 29.0 37.0
Setuju 44 44.0 44.0 81.0
Sangat Setuju 19 19.0 19.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keputusan Pembelian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 6.0
Kurang Setuju 11 11.0 11.0 17.0
Setuju 09 55.0 55.0 72.0
Sangat Setuju 28 | 28.0 28.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keputusan Pembelian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 5.0
Kurang Setuju 9 9.0 9.0 14.0
Setuju of 57.0 7.0 71.0
Sangat Setuju 29 29.0 29.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Keputusan Pembelian

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 3 3.0 3.0 3.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 7.0
Kurang Setuju 30 30.0 30.0 37.0
Setuju 41 41.0 41.0 78.0
Sangat Setuju 22 22.0 22.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keputusan Pembelian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 2 2.0 2.0 3.0
Kurang Setuju 9 9.0 9.0 12.0
Setuju 53 53.0 53.0 65.0
Sangat Setuju 35 35.0 35.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keputusan Pembelian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 2 2.0 2.0 3.0
Kurang Setuju 9 9.0 9.0 12.0
Setuju 61 61.0 61.0 73.0
Sangat Setuju 27 27.0 27.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keputusan Pembelian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 5.0
Kurang Setuju 12 12.0 12.0 17.0
Setuju 52 52.0 52.0 69.0
Sangat Setuju 31 31.0 31.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Keputusan Pembelian

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 3 3.0 3.0 3.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 7.0
Kurang Setuju 10 10.0 10.0 17.0
Setuju 29 55.0 55.0 72.0
Sangat Setuju 28 28.0 28.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keputusan Pembelian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 2 2.0 2.0 3.0
Kurang Setuju 9 9.0 9.0 12.0
Setuju 57 57.0 57.0 69.0
Sangat Setuju 31 31.0 31.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keputusan Pembelian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0
Kurang Setuju 8 8.0 8.0 12.0
Setuju ol 27.0 57.0 69.0
Sangat Setuju 31 31.0 31.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keputusan Pembelian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 3 3.0 3.0 4.0
Kurang Setuju 11 11.0 11.0 15.0
Setuju 65 65.0 65.0 80.0
Sangat Setuju 20 20.0 20.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Keputusan Pembelian

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Tidak Setuju 2 2.0 2.0 4.0
Kurang Setuju 8 8.0 8.0 12.0
Setuju 69 69.0 69.0 81.0
Sangat Setuju 19 19.0 19.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keputusan Pembelian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 3 3.0 3.0 4.0
Kurang Setuju 10 10.0 10.0 14.0
Setuju 63 63.0 63.0 77.0
Sangat Setuju 23 23.0 23.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keputusan Pembelian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 2 2.0 2.0 3.0
Kurang Setuju 10 10.0 10.0 13.0
Setuju 72 72.0 72.0 85.0
Sangat Setuju 15 15.0 15.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




