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LAMPIRAN 

 
LEMBAR KUESIONER PENELITIAN 
 
ANALISIS DIGITAL MARKETING TERHADAP BRAND TRUST PENGGUNA E-WALLET 

DANA PADA GENERASI Z DAN MILLENIAL 
 
Perkenalkan nama saya Theresha Merlyn yang merupakan seorang mahasiswi politeknik 
Wilmar Bisnis Indonesia, dan sedang dalam rangka menyusun skripsi saya dengan judul 
“ANALISIS DIGITAL MARKETING TERHADAP BRAND TRUST PENGGUNA E-WALLET 
DANA PADA GENERASI Z DAN MILLENIAL”. Saya mohon kesediaan anda mengisi 
kuisioner ini secara jujur dan sesuai pengalaman pribadi. Data yang anda berikan akan 
dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk keperluan akademik. Partisipasi anda 
sangat berarti untuk keberhasilan penelitian ini. Terima kasih atas waktu dan partisipasinya.  
 
 
 

         Hormat Saya 
 
 
 
 
 

Theresha Merlyn Wira Salim 
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LEMBAR KUISIONER PENELITIAN 

PETUNJUK PENGISIAN: Kuisioner ini secara khusus ditujukan kepada generasi Z dan 

millennial kota Medan yang merupakan pengguna aktif e-wallet DANA dengan minimal 

sekali pemakaian dalam satu bulan terakhir dan pernah melihat konten pada sosial media, 

iklan DANA, dan menemukan artikel mengenai DANA. Isilah pernyataan dibawah ini dengan 

sebenar-benarnya. 

 

Berilah tanda centang (√) dibawah pada salah satu alternatif jawaban yang paling tepat 
dengan kriteria jawaban:  

 

Keterangan Nilai 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

Tidak Setuju (TS) 2 

Kurang Setuju (KS) 3 

Setuju (S) 4 

Sangat Setuju (SS) 5 

 
IDENTITAS RESPONDEN (Mohon diisi maupun diceklis dengan benar) 

1. Jenis Kelamin   :  Laki-Laki 

 

Perempuan 

2. Usia    :   

17-20 Tahun 

 

21-25 Tahun 

 

26-30 Tahun 

 

31-35 Tahun 
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3. Pekerjaan  :  Pelajar / Mahasiswa 

 Pegawai Negri Sipil 
 
 Pegawai Swasta 
 
 Wirausaha 

 Freelancer / Pekerja Lepas 
 

 Ibu Rumah Tangga  
 

4. Penghasilan  :  < Rp. 1.000.000 

 

   Rp. 1.000.000 – Rp. 4.000.000 

 

Rp. 5.000.000 – Rp. 8.000.000 

 

  Rp. 9.000.000 – Rp. 12.000.000 

  > Rp. 12.000.000 

 
5. Frekuensi penggunaan :   1-2 Kali 

 
      3-5 Kali 
 
      6-10 Kali 
 
      >10 kali 
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Lampiran 1: Kuisioner Penelitian 

NO Pernyataan 1 2 3 4 5 

Digital Marketing 

Social media marketing 

1 Saya merasa isi konten postingan DANA di media sosial menghibur.      

2 
Saya merasa DANA sering berinteraksi dengan menanggapi komentar 
pengguna di media sosial. 

     

3 
Saya merasa konten postingan DANA di media sosial mengikuti tren yang 
sedang populer. 

     

4 
Saya merasa DANA membagikan konten yang sesuai dengan preferensi 
(keinginan). 

     

5 
Saya tertarik membagikan postingan DANA kepada orang lain (teman atau 
keluarga) setelah melihat konten media sosial DANA. 

     

Display Advertising 

1 
Saya merasa pesan dalam iklan DANA mudah dipahami, baik dalam bentuk 
gambar maupun video. 

     

2 Saya merasa pesan iklan DANA konsisten di berbagai platform media digital.      

3 Saya merasa isi iklan yang disampaikan DANA sesuai dengan kenyataan.      

4 Iklan DANA berhubungan dengan kebutuhan saya.      

5 Saya merasa tertarik untuk mencoba fitur terbaru setelah melihat iklan DANA      

Search Engine Marketing 

1 
Saya memiliki kemudahan menemukan informasi terkait DANA pada mesin 
pencarian (Google, safari, yahoo, dll). 

     

2 
Saya menemukan website resmi DANA berada pada poisis teratas saat 
mencari informasi mengenai e-wallet DANA. 

     

3 
Saya merasa informasi pada website resmi DANA memiliki kredibilitas (dapat 
dipercaya). 

     

4 
Saya merasa website DANA menyediakan informasi yang lengkap mengenai 
layanan e-wallet mereka. 

     

Brand trust 

Brand Reliability 

1 
Saya percaya bahwa DANA memiliki reputasi yang positif sebagai layanan e-
wallet di Indonesia. 

     

2 
Saya merasa aplikasi e-wallet DANA aman digunakan untuk melakukan 
transaksi. 

     

3 Saya merasa aplikasi e-wallet DANA konsisten menunjukkan performa positif.      

4 Saya percaya DANA dapat diandalkan dalam melakukan transaksi.      

Brand Intention 

1 Saya merasa bahwa DANA peduli terhadap pengguna nya.      

2 Saya merasa DANA memiliki tanggung jawab dalam memberikan layanan.      

3 Saya percaya DANA memiliki komitmen dalam memberikan pelayanan.      

4 
Saya percaya DANA berupaya melindungi penggunanya dari resiko yang 
merugikan. 
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Lampiran 2:  Tabulasi Data Social Media Marketing 
 

NO 
Social media marketing (X1) 

SMM_1 SMM_2 SMM_3 SMM_4 SMM_5 TOTAL_X1 

1 4 4 4 4 4 20 

2 3 3 4 4 4 18 

3 4 4 4 4 4 20 

4 3 4 4 5 4 20 

5 5 3 5 5 4 22 

6 3 3 4 2 3 15 

7 4 4 5 5 5 23 

8 4 3 3 3 4 17 

9 5 4 4 4 5 22 

10 4 4 5 4 4 21 

11 4 4 5 5 4 22 

12 5 4 3 4 3 19 

13 4 3 4 5 4 20 

14 3 4 3 2 5 17 

15 3 3 4 4 4 18 

16 4 5 4 4 3 20 

17 5 5 4 4 5 23 

18 5 5 4 5 4 23 

19 4 5 4 4 5 22 

20 5 5 5 5 5 25 

21 4 3 4 3 4 18 

22 4 4 5 4 4 21 

23 4 5 5 5 5 24 

24 4 5 5 4 4 22 

25 5 5 5 5 5 25 

26 3 3 4 4 3 17 

27 4 5 5 5 5 24 

28 3 3 4 3 3 16 

29 1 3 4 4 5 17 

30 3 1 3 3 3 13 

31 4 5 5 4 4 22 

32 4 4 4 4 4 20 

33 4 3 4 4 3 18 

34 2 3 3 3 3 14 

35 3 2 3 3 3 14 

36 4 4 4 4 4 20 

37 5 5 5 5 5 25 

38 1 2 3 3 4 13 
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NO 
Social media marketing (X1) 

SMM_1 SMM_2 SMM_3 SMM_4 SMM_5 TOTAL_X1 

39 3 3 3 3 3 15 

40 4 3 3 3 3 16 

41 2 2 2 2 1 9 

42 2 3 3 4 3 15 

43 4 4 4 4 4 20 

44 3 3 4 5 4 19 

45 4 5 5 5 5 24 

46 4 3 4 4 4 19 

47 4 4 5 4 2 19 

48 3 3 4 3 4 17 

49 4 2 3 4 3 16 

50 4 3 4 2 3 16 

51 4 2 5 3 4 18 

52 5 5 5 5 2 22 

53 5 5 5 5 4 24 

54 3 3 4 4 3 17 

55 4 4 4 4 4 20 

56 4 4 3 3 3 17 

57 3 3 4 4 3 17 

58 5 5 5 5 4 24 

59 3 3 3 3 3 15 

60 4 5 5 5 5 24 

61 4 4 5 3 5 21 

62 4 2 3 5 4 18 

63 5 5 4 5 4 23 

64 5 5 5 5 5 25 

65 5 5 5 5 5 25 

66 2 3 4 3 4 16 

67 4 4 4 4 5 21 

68 5 5 5 5 5 25 

69 4 4 4 4 4 20 

70 3 4 4 4 4 19 

71 3 3 4 4 3 17 

72 3 3 4 4 4 18 

73 5 4 4 2 5 20 

74 3 4 4 3 4 18 

75 3 3 4 4 4 18 

76 2 4 4 4 4 18 

77 3 2 3 2 2 12 

78 5 5 5 5 5 25 



 

Tugas Akhir   PSMPI -  POLITEKNIK WBI  -  62 

 

NO 
Social media marketing (X1) 

SMM_1 SMM_2 SMM_3 SMM_4 SMM_5 TOTAL_X1 

79 2 3 3 3 3 14 

80 4 2 5 5 5 21 

81 3 3 4 4 4 18 

82 4 4 3 4 4 19 

83 5 5 5 4 5 24 

84 3 1 3 3 2 12 

85 4 3 4 4 4 19 

86 4 4 4 4 4 20 

87 4 4 4 3 4 19 

88 3 3 4 4 4 18 

89 4 3 4 4 3 18 

90 4 4 4 4 4 20 

91 3 3 4 4 4 18 

92 3 4 5 4 2 18 

93 3 3 4 3 3 16 

94 4 4 4 4 4 20 

95 3 3 1 3 3 13 

96 3 4 4 4 3 18 

97 4 4 4 4 3 19 

98 3 4 5 4 4 20 

99 4 3 3 4 4 18 

100 4 4 4 4 4 20 

 

Lampiran 3:  Tabulasi Data Display Ads 
 

NO 
Display Ads (X2) 

DA_1 DA_2 DA_3 DA_4 DA_5 TOTAL_X2 

1 4 4 4 4 4 20 

2 4 4 4 5 4 21 

3 4 4 5 5 4 22 

4 5 4 5 5 3 22 

5 5 4 4 4 5 22 

6 4 4 3 3 4 18 

7 5 5 5 4 5 24 

8 3 4 4 3 3 17 

9 5 5 5 5 5 25 

10 4 4 4 4 4 20 

11 4 4 5 4 4 21 

12 4 3 4 4 3 18 

13 4 4 4 3 4 19 
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NO 
Display Ads (X2) 

DA_1 DA_2 DA_3 DA_4 DA_5 TOTAL_X2 

14 4 3 3 2 4 16 

15 5 4 3 4 1 17 

16 4 4 4 4 4 20 

17 4 4 4 4 4 20 

18 4 4 5 5 5 23 

19 5 5 5 5 5 25 

20 4 4 4 4 5 21 

21 3 3 4 4 3 17 

22 5 5 5 3 5 23 

23 5 5 5 5 5 25 

24 4 4 4 4 4 20 

25 5 5 5 5 4 24 

26 4 4 4 3 4 19 

27 5 5 5 5 5 25 

28 4 4 3 3 3 17 

29 4 4 5 4 4 21 

30 3 3 3 3 3 15 

31 5 5 5 4 5 24 

32 4 4 4 4 4 20 

33 4 4 4 4 3 19 

34 5 5 5 3 3 21 

35 3 4 3 4 5 19 

36 4 4 4 4 4 20 

37 4 5 4 5 5 23 

38 4 5 4 2 4 19 

39 3 3 4 4 4 18 

40 5 4 4 4 4 21 

41 3 3 3 4 4 17 

42 4 4 1 3 2 14 

43 4 4 4 4 4 20 

44 3 3 3 4 4 17 

45 5 5 5 5 5 25 

46 4 4 4 3 4 19 

47 4 4 5 3 2 18 

48 4 3 4 4 4 19 

49 5 4 4 5 4 22 

50 5 3 3 4 3 18 

51 5 4 3 4 4 20 

52 5 5 3 5 5 23 

53 5 5 5 5 5 25 
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NO 
Display Ads (X2) 

DA_1 DA_2 DA_3 DA_4 DA_5 TOTAL_X2 

54 4 4 4 4 4 20 

55 4 3 4 2 5 18 

56 4 4 3 2 2 15 

57 5 4 4 3 5 21 

58 5 5 5 5 5 25 

59 3 2 3 5 1 14 

60 5 4 4 4 4 21 

61 4 4 3 3 5 19 

62 4 4 4 4 4 20 

63 4 5 4 4 3 20 

64 5 5 5 5 5 25 

65 4 4 4 4 5 21 

66 5 5 1 1 2 14 

67 5 3 5 4 5 22 

68 5 5 5 5 5 25 

69 4 4 4 4 4 20 

70 3 4 4 5 3 19 

71 4 4 4 4 4 20 

72 4 3 3 3 3 16 

73 4 4 3 3 4 18 

74 4 5 3 4 4 20 

75 4 4 4 4 3 19 

76 4 4 4 4 4 20 

77 5 5 5 3 1 19 

78 4 5 5 4 5 23 

79 4 4 5 3 5 21 

80 5 3 1 2 3 14 

81 4 4 4 4 4 20 

82 3 3 3 3 3 15 

83 5 5 5 5 5 25 

84 4 4 4 3 3 18 

85 4 4 4 4 4 20 

86 4 4 4 4 4 20 

87 4 4 4 4 4 20 

88 4 4 4 4 1 17 

89 4 4 5 4 5 22 

90 4 4 4 4 4 20 

91 3 3 4 4 3 17 

92 4 3 4 4 3 18 

93 4 4 3 4 3 18 
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NO 
Display Ads (X2) 

DA_1 DA_2 DA_3 DA_4 DA_5 TOTAL_X2 

94 4 4 4 4 4 20 

95 3 4 3 4 3 17 

96 5 5 3 3 5 21 

97 5 4 5 5 2 21 

98 4 3 4 4 3 18 

99 5 4 5 3 2 19 

100 4 4 4 4 4 20 

 
 

Lampiran 4: Tabulasi Data Search Engine Optimization 
 

NO 
Search engine optimization (X3) 

SEO_1 SEO_2 SEO_3 SEO_4 TOTAL_X3 

1 4 4 4 4 16 

2 4 4 4 4 16 

3 3 4 5 4 16 

4 5 5 5 5 20 

5 5 5 5 4 19 

6 4 2 3 3 12 

7 5 5 4 5 19 

8 5 4 3 5 17 

9 4 4 5 4 17 

10 4 4 4 4 16 

11 5 4 4 4 17 

12 4 4 4 4 16 

13 5 4 4 4 17 

14 3 1 4 4 12 

15 4 4 2 5 15 

16 5 3 3 4 15 

17 4 4 4 4 16 

18 4 4 4 4 16 

19 5 5 5 5 20 

20 5 4 4 5 18 

21 4 3 2 2 11 

22 5 5 5 5 20 

23 5 5 5 5 20 

24 4 4 4 4 16 

25 5 4 5 5 19 

26 4 2 4 4 14 

27 5 5 5 5 20 



 

Tugas Akhir   PSMPI -  POLITEKNIK WBI  -  66 

 

NO 
Search engine optimization (X3) 

SEO_1 SEO_2 SEO_3 SEO_4 TOTAL_X3 

28 4 4 4 4 16 

29 5 5 5 5 20 

30 3 4 4 4 15 

31 5 5 5 5 20 

32 4 4 4 4 16 

33 3 4 4 4 15 

34 4 4 5 5 18 

35 3 4 4 4 15 

36 4 4 4 4 16 

37 5 5 5 5 20 

38 4 4 3 4 15 

39 3 4 4 3 14 

40 4 4 4 4 16 

41 3 2 3 3 11 

42 4 3 1 2 10 

43 4 4 3 4 15 

44 4 4 3 3 14 

45 5 5 5 5 20 

46 4 4 3 4 15 

47 5 4 4 5 18 

48 5 3 4 3 15 

49 4 5 4 4 17 

50 2 3 5 5 15 

51 4 4 4 4 16 

52 5 5 5 5 20 

53 5 5 5 5 20 

54 5 3 3 4 15 

55 5 4 5 5 19 

56 4 4 4 4 16 

57 4 5 5 4 18 

58 5 5 5 5 20 

59 5 5 5 5 20 

60 4 4 5 5 18 

61 5 3 5 4 17 

62 4 4 4 4 16 

63 5 5 4 5 19 

64 5 5 5 5 20 

65 5 5 3 4 17 

66 1 1 2 4 8 

67 5 4 4 5 18 
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NO 
Search engine optimization (X3) 

SEO_1 SEO_2 SEO_3 SEO_4 TOTAL_X3 

68 5 5 5 5 20 

69 4 4 4 4 16 

70 3 3 4 5 15 

71 4 4 4 4 16 

72 4 5 4 4 17 

73 4 5 4 4 17 

74 4 3 4 5 16 

75 3 3 4 4 14 

76 4 4 4 4 16 

77 5 5 5 5 20 

78 5 4 5 5 19 

79 5 5 3 4 17 

80 5 4 3 3 15 

81 4 4 4 4 16 

82 3 3 3 3 12 

83 5 5 5 5 20 

84 4 3 3 3 13 

85 4 4 4 4 16 

86 4 4 4 4 16 

87 4 4 4 4 16 

88 5 3 4 4 16 

89 5 5 4 4 18 

90 4 4 4 4 16 

91 3 4 4 4 15 

92 4 3 3 3 13 

93 4 4 4 4 16 

94 4 4 4 4 16 

95 4 3 1 2 10 

96 3 3 3 3 12 

97 5 5 4 5 19 

98 5 4 5 4 18 

99 4 4 4 5 17 

100 4 4 4 4 16 

 

Lampiran 5: Tabulasi Data Brand Trust  
 

NO 
Brand trust (Y) 

BT_1 BT_2 BT_3 BT_4 BT_5 BT_6 BT_7 BT_8 TOTAL_Y 

1 4 4 5 3 4 4 3 4 31 

2 4 4 4 4 4 4 4 5 33 
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NO 
Brand trust (Y) 

BT_1 BT_2 BT_3 BT_4 BT_5 BT_6 BT_7 BT_8 TOTAL_Y 

3 5 5 4 5 4 4 4 4 35 

4 5 4 4 5 5 4 5 5 37 

5 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

6 3 3 3 4 4 4 3 3 27 

7 4 5 4 5 4 4 5 5 36 

8 3 4 5 4 4 4 4 3 31 

9 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

10 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

11 4 5 5 4 4 4 4 4 34 

12 4 3 4 4 4 4 4 3 30 

13 3 3 4 3 4 5 5 5 32 

14 3 4 4 4 3 3 3 3 27 

15 3 4 4 3 4 5 5 4 32 

16 3 3 4 4 4 4 4 4 30 

17 3 4 3 4 4 4 4 4 30 

18 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

21 4 4 3 3 4 3 3 3 27 

22 5 4 4 5 5 4 4 4 35 

23 4 4 5 5 5 4 5 4 36 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

25 5 5 5 4 5 5 4 5 38 

26 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

27 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

29 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

31 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

34 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

35 4 4 4 4 5 4 4 5 34 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

37 5 5 5 4 5 4 5 5 38 

38 4 5 5 5 4 4 4 4 35 

39 4 4 3 4 4 4 4 3 30 

40 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

41 5 4 4 3 4 3 4 4 31 

42 4 4 3 2 4 3 3 1 24 



 

Tugas Akhir   PSMPI -  POLITEKNIK WBI  -  69 

 

NO 
Brand trust (Y) 

BT_1 BT_2 BT_3 BT_4 BT_5 BT_6 BT_7 BT_8 TOTAL_Y 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

44 3 3 3 4 4 4 3 3 27 

45 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

46 5 3 4 3 4 4 3 4 30 

47 4 5 3 3 4 5 5 4 33 

48 3 3 4 3 3 5 4 4 29 

49 5 5 5 5 5 4 5 4 38 

50 4 4 5 5 4 4 3 5 34 

51 4 3 2 4 5 5 4 4 31 

52 3 5 3 5 4 4 4 5 33 

53 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

55 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

56 4 5 4 4 3 4 3 4 31 

57 4 5 4 4 4 5 5 4 35 

58 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

59 5 5 5 5 3 5 3 3 34 

60 4 5 5 4 4 4 4 4 34 

61 5 4 4 4 3 3 4 4 31 

62 3 3 4 4 3 4 4 4 29 

63 3 4 3 4 4 5 4 5 32 

64 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

65 4 3 5 4 3 4 3 3 29 

66 3 4 3 2 4 2 3 3 24 

67 5 4 4 4 5 4 4 5 35 

68 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

70 5 3 4 4 4 4 3 3 30 

71 2 4 4 4 4 4 4 5 31 

72 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

73 5 2 5 3 5 5 5 5 35 

74 5 3 4 4 5 4 4 4 33 

75 4 4 4 4 3 3 3 4 29 

76 4 5 5 4 4 4 4 4 34 

77 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

78 5 5 4 3 5 5 5 5 37 

79 4 5 4 4 4 4 5 5 35 

80 2 5 3 5 4 4 5 2 30 

81 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

82 3 2 4 4 4 4 4 2 27 
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NO 
Brand trust (Y) 

BT_1 BT_2 BT_3 BT_4 BT_5 BT_6 BT_7 BT_8 TOTAL_Y 

83 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

85 3 4 4 5 4 4 4 4 32 

86 3 4 4 5 4 4 4 4 32 

87 4 4 4 5 4 4 5 4 34 

88 2 4 4 4 4 4 3 4 29 

89 4 4 5 4 5 5 4 5 36 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

91 4 4 4 4 4 4 3 3 30 

92 3 4 3 4 4 4 3 4 29 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

94 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

95 3 4 4 4 3 3 4 4 29 

96 3 3 4 4 4 4 4 4 30 

97 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

98 4 3 4 5 4 4 5 5 34 

99 5 4 5 5 5 5 4 3 36 

100 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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Lampiran 6: Karakteristik Responden 
 
Diagram Jenis Kelamin 

 
Diagram Usia 

 
Diagram Pekerjaan 
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Diagram Penghasilan 

 
Diagram Frekuensi Penggunaan  
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Lampiran 7: R-TABEL, T- TABEL, F- TABEL 
 
R-Tabel 

 
 
T-Tabel 

 
F-Tabel 
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Lampiran 8: Hasil Analisis Statistik Deskriptif 
 

• Social Media Marketing (X1) 

 
• Display Ads (X2) 

 
• Search Engine Optimization (X3) 

 
• Brand Trust (Y) 
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Lampiran 9: Hasil Uji Validitas 
• Social Media Marketing (X1) 

 
• Display Ads (X2) 

 

• Search Engine Optimization (X3) 
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• Brand Trust (Y) 
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Lampiran 10: Hasil Uji Reliabilitas 
 

 

Lampiran 11: Hasil Uji Asumsi Klasik 
• Uji Normalitas  
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• Uji Multikolinearitas  
 

 

• Uji Heteroskedastisitas 

 

Lampiran 12: Hasil Analisis Regresi Linier Berganda 
• Uji Persamaan Regresi 

 
• Uji Koefisien Determinasi (R2) 
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Lampiran 13: Hasil Uji Hipotesis 

• Uji T (Uji Parsial) 

 
 

• Uji F (Uji Simultan) 
 

 

Lampiran 14: Data Outlier 

  

 



 

Tugas Akhir   PSMPI -  POLITEKNIK WBI  -  80 

 

  


