Uji validatas harga

Correlations
¥1.1 ¥1.2 ¥1.3 ¥1.4 ¥1.5 ¥1.6 ¥1.7 ¥1.8 Total 1
®1.1 Pearson Correlation 1 456" ar &1 4a3" a4 323 g1 Fr
Sig. (2-tailed) 011 044 000 007 036 0az2 oo oo
i 30 30 30 a0 a0 a0 a0 a0 30
¥1.2 Pearson Correlation 456" 1 425 G 080 344 245 LY &an”
Sig. (2-tailed) 011 018 000 674 62 142 oo ]
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
¥1.3 Pearson Correlation an1 428 1 G437 310 310 144 437 &1
Sig. (2-tailed) D44 o019 000 095 096 449 Raluli} Rilili}
i 30 30 30 30 a0 a0 a0 30 30
x1.4 Pearson Correlation B18" Ba G437 1 aeg 310 358 1.000" 03"
Sig. (2-tailed) ooo ooo .0oo 034 096 081 oo oo
i a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 30
¥1.5 Pearson Correlation 483" o080 310 aeg 1 090 ary 3eg A7
Sig. (2-tailed) oo BT4 0948 034 637 038 034 oot
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
¥1.6 Fearson Correlation kLTS 344 210 10 090 1 187 10 4ag”
Sig. (2-tailed) 036 062 096 096 637 323 096 06
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
¥1.7 Pearson Cotrelation 323 245 144 358 a7y 187 1 384 A427
Sig. (2-tailed) 0g2 192 448 051 qikk] 323 081 ooz
i 30 30 30 a0 a0 a0 a0 a0 30
¥1.8 Pearson Correlation &18" EE 6437 1.000" 3ag 310 344 1 03"
Sig. (2-tailed) ooo oo .0oo 000 034 096 081 ]
M 30 30 30 a0 a0 an 30 30 30
Total_¥1  Pearson Correlation e a0 EE17 ana” A7 FEEN 542" 03" 1
Sig. (2-tailed) i oo .0oo 000 001 006 002 i i]
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliahility Statistics
Cranbach's
Alpha I of lterms
.8a2 g




Uji validates promosi

Correlations
%21 ¥3.2 ¥2.3 %24 ¥2.5 ¥2.6 ¥3.7 Total X2
¥2.1 Pearson Carrelation 1 T BT J1 .6a4” Ban” 432 819"
Sig. (2-tailed) aon aon aon non non a1r aon
M 30 30 30 30 30 30 30 30
¥2.2 Pearson Carrelation 797 1 8a0” 809" Fz TaE" B7A" 929"
Sig. (2-tailed) oo Rulali] Rulali] .aon .aon aon aon
M 30 30 30 30 30 30 30 30
¥2.3 Pearson Carrelation BT 8507 1 809" AT B147 5457 836"
Sig. (2-tailed) .aoo .000 aon 0o non noz aon
M 30 30 30 30 30 30 30 30
H2.4 Pearson Carrelation F11T 808" 809" 1 Fag” .00 558" 06"
Sig. (2-tailed) oo aon Rulali] .aon .aon oot aon
M a0 30 30 30 30 30 30 30
¥2.5 Pearson Carrelation 654”7 7227 ATT 789B” 1 B3 B33 B2
Sig. (2-tailed) julal} Rulali] o1 Rulali] .0an .nan Rulali]
M 30 30 30 30 30 30 30 30
¥2.6 Pearson Carrelation a0 756" E147 800" R:Fich 1 725" 800"
Sig. (2-tailed) oo aon oo oa non non .non
M 30 30 30 30 30 30 30 30
¥2.T Pearson Carrelation 432" N A48" AAE° 633" 725" 1 74"
Sig. (2-tailed) 017 Rulali] a0z 0ot .0an .0an .0oa
M 30 30 30 30 30 30 30 30
Total_<2 Pearson Correlation g 929" B3R anE" arze ann” TE4” 1
Sig. (2-tailed) julal} .0oa Rulili] oo .0an .0an oo
M 30 30 30 30 30 30 30 30

** Correlation is significant atthe 0.01 level {2-tailed).
* Correlation is significant at the 0.05 level {2-tailed).

Reliahility Statistics
Cronbach's
Alpha M of ltems
B34 7




Uji validitas lokasi

Correlations
%31 %32 3.3 %34 ¥3.5 %3 6 Total 3
LER Pearson Correlation 1 LT Fogr BE9” Toa” 40 213
Sig. (2-tailed) 000 0o .00o 000 .00o 000
M a0 20 a0 a0 a0 a0 a0
¥3.2 Pearson Carrelation 759" 1 RO&" 435 BOA" B35 Fa1T
Sig. (2-tailed) .aoon .aoon 016 .anan .ann .aoo
M an a0 an an a0 an an
¥3.3 Pearson Correlation Toa" 605" 1 TTE a54" i B8E7"
Sig. (2-tailed) Rilili .oon .00 o Qilili} Qilili}
M a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
¥3.4 Pearson Correlation BEY 435 FTE" 1 TTEY AE4” 830
Sig. (2-tailed) 0o 016 0o 000 QL] 000
M a0 30 a0 a0 30 a0 a0
LER Fearson Correlation Fog” 05" 547 TR 1 5797 828"
Sig. (2-tailed) .oon oo .om .aoon .om .aao
M 30 30 30 30 30 30 30
¥3.6 Fearson Correlation Fan” G25" TR G647 A79° 1 847"
Sig. (2-tailed) ] ooo .aon .am om .aoao
M an 30 an an a0 an an
Total_x3  Pearson Correlation a1a” Fa1” aRT a3n” azra" 847" 1
Sig. (2-tailed) ailn] ooo ali] .ann aoan .ann
i 30 30 30 30 30 30 30

= Caorrelation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
* Correlation is significant at the 0.05 level {2-tailed).

Reliahility Statistics
Cronbach's
Alpha M oof ltems
H18 ]




Uji validitas keputusan pembelian

Correlations
1.1 1.2 y1.3 1.4 Total vy
1.1 Pearson Correlatian 1 Aa0" 401 246 BEE"
Sig. (2-tailed) o1 nza 140 aoa
h 30 30 30 30 30
y1.2 Fearson Correlation B0 1 a0z” AT0T A2
Sig. (2-tailed) 001 .a0n 001 .aoa
M a0 30 a0 a0 30
1.3 Pearson Correlation A0t anz” 1 A96" BE5"
Sig. (2-tailed) nze .aao 001 000
M 20 a0 a0 20 a0
vl .4 Pearson Correlation 46 A70° AR 1 TEZY
Sig. (2-tailed) 180 0o .0m .ooo
M 30 30 30 30 30
Total_y  Pearson Correlation BEE Reelin AER" TEZ" 1
Sig. (2-tailed) .0on .0oa .00a .0oa
] a0 30 30 30 30

= Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliahility Statistics
Cranhach's
Alpha I of lterms
814 4
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Kuesioner

A. Karaktersitik Responden
Beri tanda (V) pada setiap jawaban yang anda pilih.

1. Nama
2. Jenis Kelamin : a. Laki-laki b. Perempuan
3. Usia ; a. 20-30 Tahun b. 31-40 Tahun
c. 41-50 Tahun d. >50 Tahun
4. Pendidikan Terakhir : a. SLTA/Sederajat b.D3 c¢.S1 d.S2

B. Pernyataan
Beri tanda (V) pada setiap jawaban yang anda pilih.
Keterangan :

SS = Sangat Setuju

S = Setuju

KS = Kurang Setuju

TS = Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju

1. Harga (X;)

No. Pernyataan SS S | KS | TS | STS

1. | Harga yang ditawarkan terjangkau

2. | Memberikan pembayaran secara cicilan
sehinga dapat dijangkau

3. | Harga rumah yang ditawarkan sesuai dengan
kualitas

4. | Secara umum kualitas rumah yang dibeli lebih
baik dari perumahan lainnya

5. Harga penjualan rumah ketika pertama dibeli
bersaing dengan rumah sejenis

6. | Ketika dijual harga pasar rumah bekas bersaing
dengan perumahan sejenis

7. | Harga sesuai dengan manfaat yang dirasakan

8. | Secara umun harga manfaat perumahan yang
dibeli lebih banyak dari perumahan lainnya




2. Promosi (Xy)

No. Pernyataan SS KS | TS | STS

1. | Saya tertarik terhadap program promosi
perumahan karena adanya udian

2. | Saya tertarik dengan promosi perumahan
karena memberikan bonus

3. | Saya tertarik dengan promosi perumahan
karena memberikan cashback

4. | Pemajangan spanduk dan alat promosi di
tempat yang strategis

5. Iklan melalui radio informasinya jelas dan
mudah dipahami

6. | Tenaga pemasar dapat menjelaskan produk
dengan baik

7. | Tenaga pemasar dapat menyakinkan pembeli
untuk melakukan pembelian

3. Lokasi (X3)

No. Pernyataan SS KS| TS | STS

1. | Bagi orang yang belum tahu, lokasi mudah
ditemukan

2. |Jumlah sarana transportasi umum = menuju
lokasi memadai

8 Insfratruktur jalan menuju lokasi
menunjan/memadai

4. | Akses menuju lokasi bebas dari kemacetan

5. | Lokasi dekat dengan pusat bisnis

6. | Lokasi dekat dengan fasilitas kesehatan dan
pendidikan

4. Keputusan Pembelian ()

No. Pernyataan SS KS | TS | STS

1. | Rumah yang dibeli sesuai dengan kebutuhan

2. |Saya membeli perumahan karena ingin
mencoba dari perumahan yang lain

3. | saya memutuskan untuk membeli perumahan
karena kualitas bangunannya baik

4. | Saya akan membeli kembali perunahan di

komplek tersebut dimasa yang akan datang.




