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BAB VI. KESIMPULAN DAN SARAN 

 

6.1 Kesimpulan 
Se lte llah mellakukan analisis data yang melngacu pada rumusan masalah dan 

tujuan pelne llitian melngelnai Analisis Heladline l dan Konteln Iklan Telrhadap Konvelrsi 
Pada Kampanyel Facebook Ads PT. Meldia Antar Nusa (Nusanelt) maka dapat ditarik 
ke lsimpulan selbagai belrikut: 

a. Re lspondeln melnunjukkan tingkat kelpuasan yang cukup tinggi telrhadap heladline l 
iklan delngan pelrselntasel se lbe lsar 72,6%. Konte ln iklan juga melndapatkan tingkat 
ke lpuasan yang baik delngan pelrselntase l selkitar 66,1%. 

b. He ladlinel dan konteln iklan melmiliki pe lran yang sangat signifikan dalam melnarik 
pe lrhatian audielns untuk melngklik iklan, delngan kontribusi selbe lsar 88,7%. 

c. Ke ldua e lle lmeln, heladline l dan konteln iklan, melnjadi faktor utama yang 
melmpe lngaruhi kelte lrtarikan audielns telrhadap produk yang diiklankan, delngan 
pe lrselntasel se lkitar 90,3%. 

d. He ladlinel dan konteln iklan melmiliki pe lngaruh yang kuat dalam melndorong orang 
untuk mellakukan pelmbe llian, delngan kontribusi se lkitar 72,6%. 
Ke lsimpulan ini melne lgaskan bahwa heladline l dan konteln iklan melmelgang pelran 

yang krusial dalam melraih pe lrhatian dan minat audielns, se lrta melmpelngaruhi 
ke lputusan pelmbe llian. Delngan melmahami dan melngoptimalkan elle lme ln-elle lmeln ini, 
kampanyel iklan dapat melncapai hasil yang le lbih baik dan elfe lktif dalam melndorong 
tindakan konsumeln. 

 

6.2 Saran 
Be lrdasarkan hasil pelne llitian yang tellah dilakukan, belrikut adalah saran bagi 

divisi digital markelting PT. Meldia Antar Nusa (Nusanelt) Meldan untuk melningkatkan 
e lfelktivitas kampanyel iklan Facebook Ads PT. Meldia Antar Nusa (Nusanelt) Meldan: 
1. Optimalkan Pelsan Heladline l dan Konteln Iklan 

Se lsuaikan pelsan heladline l dan konteln iklan de lngan kelbutuhan dan prelfelre lnsi 
targelt audielns. Gunakan bahasa yang melnarik dan melnggugah pelrasaan untuk 
melmikat pelrhatian. 

2. Pe lrsonalisasi Pelsan Iklan 
Pe lrusahaan pelrlu melmbeldakan pelsan untuk kellompok audielns telrte lntu untuk 
melmbantu melningkatkan kelte lrlibatan dan konve lrsi. 

3. Uji A/B untuk He ladlinel dan Konteln 
Pe lrusahaan bisa mellakukan uji A/B delngan variasi pelsan pada heladlinel dan 
konteln iklan untuk melnge ltahui kombinasi yang paling elfe lktif.  

4. Pe lrluas Se lgmelntasi dan Targelting 
Pe lrusahaan pelrlu melngide lntifikasi kellompok audie lns yang melmiliki potelnsi yang 
tinggi untuk mellakukan tindakan konvelrsi. 

5. Pe lrhatikan Waktu Pe lnayangan Iklan 
Pe lrusahaan pelrlu mellakukan pelngaturan jadwal pe lnayangan iklan yang selsuai 
de lngan jam aktif pelngguna Facelbook. 

6. Lakukan Monitoring dan Elvaluasi Belrkala 
Pe lrusahaan pelrlu mellakukan pelmantauan dan elvaluasi selcara belrkala 
te lrhadaap kinelrja kampanyel iklan untuk melmpe lrolelh data telntang treln, 
pe lrubahan, dan pelluang pelrbaikan. 
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7. Melnambahkan CTA (Call-To-Action) yang elfe lktif 
Pastikan melnambahkan CTA yang jellas pada konteln iklan, selpelrti melngarahkan 
ke l landing pagel yang relle lvan atau melngundang untuk melngisi formulir kontak. 
CTA yang elfe lktif dapat melningkatkan konvelrsi. 
Telrus mellakukan e lvaluasi melnyelluruh telrhadap kinelrja kampanyel iklan adalah 

e lse lnsial. Delngan melnganalisis data hasil dan mellihat treln se lrta relspons, dapat 
diambil tindakan korelktif dan pelnye lsuaian selsuai kelbutuhan. Melmastikan adaptasi 
yang celpat dan celrdas telrhadap pelrubahan dalam pelrilaku konsumeln dan pasar 
adalah kunci untuk melmpelrtahankan dan melningkatkan elfelktivitas kampanyel iklan. 

Diharapkan, mellalui imple lme lntasi yang telliti dan pe lnyelsuaian yang te lpat, 
kampanyel iklan Facebook Ads PT. Meldia Antar Nusa (Nusanelt) Meldan akan 
melncapai e lfe lktivitas yang lelbih optimal dalam me lnarik pelrhatian dan melngkonvelrsi 
calon pellanggan, melnggelrakkan pelrtumbuhan bisnis yang belrke llanjutan. 

Bagi pe lnelliti se llanjutnya diharapkan dapat melnge lksplorasi variabell tambahan 
yang melmpelngaruhi elfe lktivitas kampanyel iklan di platform meldia sosial te lrutama 
Facebook Ads, selpe lrti pelngaruh targelting pasar, alokasi anggaran iklan, delsain 
krelatif, waktu pelmuatan halaman, dan intelraksi pelngguna. Hal ini diharapkan akan 
melmbe lrikan wawasan yang lelbih melndalam dalam optimalisasi stratelgi iklan untuk 
pe lrtumbuhan bisnis yang belrke llanjutan. 

 
 
 
 

  


