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API  (Application Programing Interface) mekanisme yang 

memungkinkan dua komponen perangkat lunak untuk saling 

berkomunikasi menggunakan serangkaian definisi dan 

protokol 

Barrier to entry suatu hal ataupun keadaan pada pasar yang dapat 

menghalangi/mencegah kompetitor potensial untuk masuk ke 

dalam pasar yang kemudian dapat menjadi pesaing 

FAQ  (Frequently asked questions) kumpulan pertanyaan dan 

jawaban yang sering ditanyakan dalam beberapa konteks serta 

berkaitan dengan topik tertentu 

PivotTable  alat canggih untuk menghitung, meringkas, dan menganalisis 

data yang memungkinkan Anda melihat perbandingan, pola, 

dan tren dalam data Anda 

SKU  (stock-keeping unit) suatu kode unik yang ditambahkan pada 

setiap barang atau produk, baik yang dijual maupun dibeli oleh 

para pelaku wirausaha 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


