DAFTAR IS

HALAMAN PENGESAHAN......ooiiiiiiieeeeeeteeeeeeeeeeeee e iv
ABSTRAK L v
ABSTRACT . Vi
P R A K AT A e Vii
DAFTAR IS viii
DAY e AN o G I A = = Xi
DAFTAR GAMBAR ...ttt Xii
DA el AN o I AN 1Y | | N A Xiv
BAB | PENDAHULUAN ....ooiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt 1
1.1 Latar Belakang ............uuuuuuummiiiiiiiiiiiii e 1
1.2 Rumusan Masalah ... 5
1.3 Tujuan TUgas AKNIF ....ccooeeeie e e e 5
R e ) 11 01U £ U 6
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ..ottt 7
2.1. Pengertian Pemasaran..........cooooeeiiiiee e 7
2.2. Tujuan Kegiatan Pemasaran ... 8
2.3 PENJUAIAN ... 8
2.4, BAUIaN PEIMASAIAN .. .ccvuieitiieeiie ettt ettt e s e et e e et e e et e e e e e e e e eaneeenas 8
2.4.1. Produk (ProdUCL).........ciiiieeeiieeeeie e 9

2.4 2. HArga (PriCE) .ccevviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 10
2.4.3. Tempat (PIAC) ......ccovvviiiiiiiiiiiiiiiiieeee e 10
2.4.4. Promosi (Promotion) .........ccooiiiiiiiiiiiee e 11
2.5. Preferensi KONSUMEN ..o, 12
2.6. Perilaku KONSUMEN .....coooiiieieeeeeeeeeee e, 13
2.7. Kerangka Berpikir.........oooooooiioi 14
BAB [l METODOLOGI.....cciiiiiiiiiiiiieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt 15
3.1 Waktu dan Tempat Penelitian ..., 15
N 1 o 1L = U= 1= o 15
GG TS U [ 0] o 1] g = - ST 15
R Tt I - = B 101 15
3.3.2. Data SEKUNUET .......uueeeiiie ettt 15
3.3.3. Variabel dan Batasan............coouuuuiiiiiiiiiiiiiii e 16
3.4. Metode Penentuan Responden dan Pengumpulan Data .................... 16
3.4.1. Wawancara (INTErVIEW) ..........ccuuviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 17
3.4.2. DOKUMENTAST .....ceiviiiiiiiiee et 17



3.5. Pengumpulan Data............coiieieeiiiiiiiiiiin e 17

3.6. Metode ANGALISIS ......ccooeeeeeeeeee e 18
BAB IV DESAIN DAN SISTEM ....coooiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 19
4.1. PT Bestani AQro Sejahtera...........cceiiiieeiiiiiiiiiiii e eeeanns 19
4.1.2. TOKO/KIOS RITEI ..ceeeeiiiiiiee et 19
4.1.2.1. UD Bintang TaNi......cceeiiieeiiiiiiieieeeeeeeeeiiise e e eeeeiiiinn e e e e eeeenees 19
4.2.2. CV ANASTASYA ....iiviiiiiiieeii et 20

v NG T U 1B I 11 (o] = 1= o | RSRPPPPPPN 20
4.2.4. UD KUrnia Tani JAYA.......cccuuuuumiiiiaeeeeeeiiiiiiase e e e e eeeeiiiiinn e e e e s eeeanens 21
T GAV A /11 = T 1= 1o | N 21
4.2.6. UD Sumbare RezeKi ...........cuuuiiiiiiiiiiiiiiiie e 22
4.3. Herbisida Round Up dan Penta Up.............uuueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiines 22
O (ot PR 25
4.4.1. Harga Distributor-Toko/KioS Ritel ...............eeveiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinns 25
4.4.2. Harga Toko/Kios Ritel-Petani................uuvueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieens 26
TR o = o PR 26
T e 1] 210 o] o PP 26
4.6.1. PT Bestani Agro Sejahtera ...............uueveeiuuiuiiiiiimiiiiiiiiiiiiiiiiiinninnnns 26
4.6.2. TOKO/KIOS RITEL.....uuuviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiibvie e 26
4.7. Petani Sebagai Responden Penelitian ...........ccccccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiininnn. 26
BAB V. PENGUJIAN DAN ANALISA ..ottt 28
5.1. Proses Pengumpulan Data Analisa ...............cceeeiiiieeiieiciiiiciee e, 28
5.1.1 ANALISIS DAlA.....cceeeeeiiiiiiieee e e e 30
5.2. Profil RESPONAEN.........ooveiiiiiieeeeeeee e 31
5.2.1. Jenis Kelamin ........coooiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 31
S O | 1 U | SRR 31
5.2.3. Pengalaman Berusahatani..................cccoeovvviiiiiii i 32
5.2.4. LUuas Lahan ........cooovviiiiiiiiiiieee e 32
5.2.5. Jenis Komoditi Yang Ditanam Responden..........ccccccvvvvevveieieeeennn. 33
5.3. Pengalaman Penggunaan Herbisida...............ccccceiiiiiiiiiiicciiic e, 34
5.3.1. Karakteristik Produk Herbisida.............cccoovuiiiiiiiiiiiiiiiie e, 34
5.3.2. Perilaku membandingkan Produk Herbisida...........ccccccccvviiininnne. 34
5.3.3. Pengenalan Responden Atas Herbisida ..............ccoeevveiiiiiiiiinnennn, 35

5.3.4. Pengalaman Penggunaan Herbisida .............ccccceveveiiiiiiiiiiiinienenn, 35



5.3.5. Pengalaman atas Produk.............cccooeieeiiiiieiiiiii e 36

5.2.7. Pengalaman Konsumen atas Produk Herbisida ........................... 47
5.2.8. Daya Saing Herbisida Penta-Up ..........ccccccvveiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee 53
5.2.9. Pengembangan Pemasaran Herbisida Penta-Up ......................... 55
BAB VI KESIMPULAN DAN SARAN ..ottt 57
6.1, KESIMPUIAN......co i 57
B.2. SAIAN ..ot 57
DA el AN o o U ) A N 58

LAMPIRAN .o 62



DAFTAR TABEL

Tabel 1. Data Penjualan Herbisida Round Up dan Penta Up ............cccoeeeeee. 3
Tabel 2. Jenis Kelamin RESPONUEN ..........uuiiiiiiiiieeeeiie e 31
Tabel 3. Kelompok Umur Responden Petani...........ccccooeeeeeieee 31
Tabel 4. Pengalaman Berusahatani Para Petani Responden (Tahun) ............ 32
Tabel 5. Daya Bunuh Herbisida ...........ooouviiiiiiiiiic e 49
Tabel 6. Kecepatan Waktu Bunuh Herbisida ............ccccooeiiiiiiiiiiiiiiieeeeeees 50
Tabel 7. Identitas RESPONUEN ......cooeeeeeeeeeee e 62
Tabel 8. Pengalaman Pengenalan Herbisida..............cccoooveeiiiiiiiiiiiieeeeeees 62
Tabel 9. Pengalaman Penggunaan Herbisida ............cccooooeiiiiiiiiiiiiiieeeeans 63
Tabel 10. Preferensi Konsumen Atas Herbisida ............cccceeveiiei, 63
Tabel 11 Media Promosi Herbisida ............ooiiiiieiiiiiiiii e 64
Tabel 12. Alasan Membeli Herbisida ..., 66

Xi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1. Kerangka Berpikir.........ccoooeeeiiiiiiiiiiiee e 14
Gambar 2. Herbisida Round Up dalam Kemasan 200 ml .............ccccccvvvnnennnnne 23
Gambar 3. Herbisida Round Up dalam Kemasanl Liter............cccccvvvvveneeennn. 23
Gambar 4. Herbisida Round Up dalam Kemasan 4 Liter............ccccccuvvvvvnnnnnnnne 24
Gambar 5. Herbisida Round Up dalam Kemasan 20 Liter...........cccccccceeeeeennnn. 24
Gambar 6. Herbisida Penta Up dalam Kemasan 500 ml - 20 liter.................... 25
Gambar 7. Permohonan ijin kepada pihak PT Bestani Agro Sejahtera............ 28

Gambar 8. Berdiskusi dengan karyawan sales PT Bestani Agro Sejahtera....28
Gambar 9. Pertemuan dengan pemilik toko ritel mitra PT Bestani Agro

Y= a1 =] = T 29
Gambar 10. Wawancara dengan petani langsung di toko ritel......................... 29
Gambar 11. Wawancara dengan petani langsung di lahan ....................cc....... 30
Gambar 12. Kelompok Petani Responden Berdasarkan Luas Lahan.............. 33

Gambar 13. Jenis Komoditi yang Dibudidayakan oleh Petani Responden. .....33
Gambar 14. Perilaku Membandingkan Produk Herbisida Sebelum Pembelian

01BN POLANI. ... 34
Gambar 15. Tingkat Pengenalan Petani Terhadap Herbisida Round Up dan
PeNTA UP. e 35
Gambar 16. Tingkat Intensitas Penggunaan Herbisida Petani. ...................... 36
Gambar 17. Preferensi Petani atas Efektivitas Daya Bunuh Herbisida Round
UP dan Penta Up. ....ooooiiiiiii e e e e e e e e 37
Gambar 18. Preferensi Petani Atas Efektivitas Kecepatan Bunuh Gulma Pada
Herbisida Round Up dan Penta Up.......cccooooeiiiiiiiiiiiice e 38
Gambar 19. Preferensi Petani Terhadap Kemasan Herbisida......................... 39
Gambar 20. Tingkat Pentingnya Informasi Produk Herbisida untuk
Pengambilan Keputusan Pembelian Herbisida oleh Petani. ..............cccc.......... 40
Gambar 21. Penilaian Pentingnya Petunjuk Penggunaan Produk Herbisida
(01T o TN o =7 -V o TS 41

Gambar 22. Pendapat Petani Tentang Harga Round Up dan Penta Up.......... 42
Gambar 23. Penilaian Tingkat Kemudahan Memperoleh Herbisida Round Up

dan Penta Up 0leh Petani.............oiiiiiiiiiiiicie e 43
Gambar 24. Penilaian Petani Terhadap Tingkat Pentingnya Demoplot
PEIUSANAAN........ccii i 44
Gambar 25. Penilaian Petani Terhadap Pentingnya Promosi melalui Demoplot
] = L | PP 44
Gambar 26. Penilaian Petani Terhadap Pentingnya Promosi Melalui Sales
PeIUSANAAN. ... ... 45

Gambar 27. Penilaian Petani Terhadap Pentingnya Promosi Melalui Brosur. 46
Gambar 28. Penilaian Petani Terhadap Pentingnya Promosi Melalui Spanduk

Gambar 29. Penilaian Petani Terhadap Tingkat Pentingnya Promosi Melalui
(0 10 N T ] o = ESPPPRRN a7

Xii



Gambar 30. Penilaian Petani Terhadap Pengalaman Atas Daya Bunuh

[ [T 0715 (o - TP 48
Gambar 31. Penilaian Petani Terhadap Pengalaman Atas Kecepatan Waktu
BUNUN HETDISIA ... e 50
Gambar 32. Penilaian Petani Terhadap Pengalaman Konsumen Atas
Ketahanan HerbiSida ...........ooiiiioiiiii e 51
Gambar 33. Penilaian Petani Terhadap Pengalaman Tentang Kemudahan
Penggunaan Herbisida ... 52
Gambar 34. Penilaian Petani Terhadap Pengalaman Tentang Efisiensi
Penggunaan Herbisida ... 52
Gambar 35. Daya Saing Herbisida Penta Up di Pasar Herbisida di Tiga
Wilayah Penelitian. ... 53
Gambar 36. Perbandingan Hasil Penilaian Herbisida Round Up dan Penta Up
dari ASPEK PrOUUK. .......uuuiiiiiiiiiiiiiiiiii e 54
Gambar 37. Perbandingan Hasil Penilaian Herbisida Round up dan Penta Up
dari ASPEK PrOMOSI ... .uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiit e 55
Gambar 38. Penelitian Kota Binjai.............ccuuuiiiiiieeiiiieiie e 67
Gambar 39. Penelitian Wilayah Deli Serdang...........ccccccuveeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinne 68
Gambar 40. Penelitian Wilayah Serdang Bedagai............ccccooeeeeiiviiiiiiiinneeenn. 69

Xiii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1. IdeNtILAS ........uuuiiiiie e e e e e e e eeaeens 62
Lampiran 2. Pengalaman Tentang Herbisida...........cccccccovviiiiiiiiiiiiiiininnnnn. 62
Lampiran 3. Media PromMOSi.........ccoovuuiiiiiiiie i e e e eeanens 64
Lampiran 4. Alasan Membeli Herbisida ... 66
Lampiran 5. Dokumentasi Penelitian .............cccoovvviiiiiiii e 67

Lampiran 6. Rencana pemasaran Herbisida Penta Up. Error! Bookmark not
defined.

Xiv



